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Internacionalizacion del
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Valle Global Mision de Internacionalizacion

Promueve el disefo e implementacion

Coordinada por la Gobernacion y de estrategias
Su objetivo era promover la de politica publica que apunten a una
cooperacion de diferentes mayor y mas efectiva integracion de la
actores para el desarrollo del economia
Valle del Cauca. colombiana en los circuitos de
produccion y comercializacion
globales.
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Internacionalizaciorpara el Estrategia de de Internacionalizacion

Desarrollo Productivo Regional : : .
Internacionalizacion

Se contrata a Clust&evelopment

' ' El Comité de Agenci RCI -,
Avanzar hacia el cierre de brechas CE(C)) otneedcerea?ela (;n aéssged eC C oara apoyar la construccion de la
~ tecnologicas en Colombia, inte?nalocionalizacién A\ T e s estrategia de internacionalizacion
articulando el trabajo entre la Nacion I _ Lo del Valle del Cauca.
y los departamentos, buscando ano, se instala oficialmente la mesa.

profundizacion de la conexion del
pais con el mundo.
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CAUCA \)-  CAUCA

Objetivo

Coordinar capacidadedocalesde forma organizada,y lograr que la internacionalizacionsea un
vehiculoparadisminuir la brechatecnoldgicay de ingresosper capita

Indicador general

Ingresos totales per capita de divisas sin mineria, petroleo y sus deriydds®
millones)

crcvalle.org.co @crcvalle OIDO
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COMPONENTES VALLE DEL

) CAUCA

La estrategia contempla 6 areas de trabegpecializadas para los actores que inci

en la internacionalizacion de Cali y Valle del Cauca, denominadmses de alto
impacto.

COORERAGION PROMOCION DE
INTERNACIONAL REGION
Apuestas productivas
Agroindustria )
Gran consumo ATI\'T\//\S%IOC';‘NDE APUBSSTA.S INFRAESTRUCTURA
. PRODUCTIVAS Y LOGISTICA
Manufacturas de disefio EXTRANJERA
Turismo

Servicios basados en
conocimiento N
TRANSFERENCIA DE
CONOCIMIENTO Y DEI\Slégggchl)_g DE
TECNOLOGIA —
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Comisi6n Regional de
Competitividad e Innovacién

PROMOCION DE REGION AV G

Objetivo

Promocionaral Valle del Caucacomo un destino de interées
internacional para atraccion de personas (clientes,
conocimiento especializado,X), recursosy empresasa la
region, en espaciomacionalese internacionales

@ Planes Prioritarios de Desarrollo

PPD 1lldentificar y evaluar los espacios de promocion conjunta.
PPD 2Acompaniar y adoptar la narrativa para posicionar a Cali y el Valle del Cauca.
PPD 3Generar urPromotionBoxpara la promocién del destino.

PPD 4 Crear y ejecutar un plan de accion de promocion de destino.

0
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Comisi6n Regional de
Competitividad e Innovacién

PROMOCION DE REGION \~ VALLE DEL

PPD 1 Identificar y evaluar los espacios de promocion

Objetivo: conocerel estadoactual de las actividadesde promociénde las empresasque componenla estrategiade internacionalizaciérpara
evaluarla viabilidadde losespacios

Indicadores

Acciones / proyectos a desarrollar

1.

B w

1.

Identificar el tipo de espacios de participacion: Son espacios
propios generados o se participa en ellos.

Realizar un diagndstico sobre los espacios de promocion de los
integrantes de la Estrategia (como se desarrollan, como se vende
la region en el espacio, que se espera, mercagic,

Identificar qué mercados se estan impactando en los eventos.
Realizar benchmarking con otras regiones o destinos competidor
para identificar oportunidades y desafios.

Identificar los actores que financian los diferentes eventos de
promocion de region.

Estrategia de participacion en espacios de promocién
conjunta.Se ha participado en misiones internacionales en:
Argentina, Uruguay, Miami, México, Alemania, Costa Rica,
Espafa, entre otras. Espacios nacionaldsicrorrueda

# de espacios de promocion identificados en sectores
priorizados x los planes de gobierno y aplicados a la
narrativa de region (meta: 10 a 2do semestre)

# de oportunidades y desafios clave identificados para la
promocién del Valle del Cauca.




Comisi6n Regional de
Competitividad e Innovacién

PROMOCION DE REGION N CAuen

PPD 2 Acompanar y adoptar la narrativa para posicionar a Cali y el Valle del Cauca.

Objetivo: implementarla narrativade regiéngenerada por la agenciaconsultorade maneracohesivacon los diferentessectoresdel territorio y
despertandcel interésde los mercadosnternacionales

Acciones / proyectos a desarrollar Indicadores
1. Definir la vocacion del destino. ¢ En qué queremos promover el territorio?

¢, Cual es el ancla de la region Cali, Valle del Cauca que atrae inversion,
desarrollo y turismo?

=

% Representatividad de las mesas de la
Estrategia en la narrativa

: o _ 2. % de sectores capacitados y/o sensibilizados
2. Integrar los diferentes sectores del territorio en la narrativa 3. Seleccion los sectores priorizados de acuerdo
3. Creacion de una narrativa compartida (parcialmente) con las apuestas y narrativa de la regién
4, Capacitar a los diferentes sectores sobre la narrativa de region % Alcance y efectividad de la difusion de la
5. Establecer alianzas estratégicas con medios de comunicacion y lideres de narrativa en medios v lideres de opinién.
opinion para difundir la narrativa de region.
6. Mapeo de oportunidades y especiales periodisticos




Comisi6n Regional de
Competitividad e Innovacién

PROMOCION DE REGION AV G

PPD 3 Generar unPromotion Box para la promocién del destino.

Objetivo: crearherramientasde promociénen diferentesformatos (audio,video, grafico,pop, merchandisinque permita transmitir y difundir la
narrativade region

Acciones / proyectos a desarrollar

1.
2.

aprw

Producir material audiovisual que transmita la narrativa de la region en diferentes formatos.
Definir el material grafico, pop y deerchandisingjue se utilizara para la participacion en
espacios de promocion.

Producir material en el idioma inglés.

Definir un instructivo de manejo de herramientas.

Establecer un protocolo de recibimiento para delegaciones internacionales que involucre a
todos los actores de la region.

Disefar una plataforma en linea (Drive) para la distribucion y acceso a las herramientas de
promocion.

Evaluar constantemente la efectividad y relevancia de las herramientas de promocion

Indicadores

Material promocional generado
Protocolo de recibimiento

Instructivo

# de usuarios y alcance de la plataforma.
% de satisfaccion de los usuarios con las
herramientas de promocion.

arwbR




Comisi6n Regional de
Competitividad e Innovacién

PROMOCION DE REGION AV G

PPD 4 Crear y ejecutar un plan de accion de promocion de destino.

Objetivo: conocerel estadoactual de las actividadesde promociénde las empresasque componenla estrategiade internacionalizaciérpara
evaluarla viabilidadde losespacios

Acciones / proyectos a desarrollar Indicadores

1. Construir un cronograma de participacion y/o apoyo conjunto de la Estrategia .,
2. Desarrollar acciones de promocion en mercados objetivos de manera conjunta 1- Plan de accion. Meta (1) a 2 meses
3. Desarrollar campafias de divulgacién a través de la narrativa de la region 2. Campanas de divulgacion (2) al afio
4. Implementar sistemas de monitoreo y evaluaciéon para medir el progresoy el 3. Mercados impactados

impacto de las actividades del plan. 4. % de cumplimiento de los objetivos

establecidos en el plan.

13
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Comisi6n Regional de
Competitividad e Innovacién

INFRAESTRUCTURA Y LOGISTICA @ AU

. GAMARA COLOMBIANA
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Objetivo

Trabajar por el desarrollo de la infraestructura fisica vy
complementaria,que requiere la region para impulsar susprocesos
de internacionalizacion,tanto para la logistica internacional de

“ COMITE INTERGREMIAL
EMPRESARIAL

bienesy servicios,como para el movimiento de talento humanoy la CAMACOL "‘ SANTIAGO DE cALI
atraccionde clientes »
v
GOBERNACION ADICOMEX ‘ ANALD Ex
!_A_HM ASOCIACIGNDE COMEREI0 ETERIOR ASOCIACION NACIONAL DE

@ Planes Prioritarios de Desarrollo
PPD 1Desarrollar Infraestructura de transporte, para una logistica internacional
competitiva.

PPD 2.Impulsar el desarrollo de actividades logisticas complementarias a la infraestructura
de Transporte.

PPD 3.Generar incidencia en los PGTen materia logistica y de movilidad.

crcvalle.org.co @crcvalle £ XX Xin©)




Comisi6n Regional de
Competitividad e Innovacién

VALLE DEL

INFRAESTRUCTURA Y LOGISTICA @ CAUCA

PPD 1 Desarrollar Infraestructura de transporte, para una logistica internacional competitiva.

Objetivo: promoverel desarrollode infraestructurade transporteque permita el movimientode bienesy personasie forma competitiva

Acciones / proyectos a desarrollar Indicadores

1. Construir un Plan de Relacionamiento para hacerle seguimiento a los proyecto: 1 pjan de Relacionamiento Construido. Meta: (1)

estratégicos de infraestructura del Valle del Cauca: espacios generados con la 5 NOmero de provectos nuevos identificados
ALR Y ART, Blogue Parlamentario, espacios generados desde el OIV. ' Meta: (1) proy '

2. ldentificar los nuevos proyectos de Infraestructura: Banco de Proyectos
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INFRAESTRUCTURA Y LOGISTICA @ AU

Impulsar el desarrollo de actividades logisticas complementarias a la infraestructura de

PPD 2 Transporte

Objetivo: promoverel desarrollode infraestructurade transporteque permita el movimientode bienesy personagie formacompetitiva

Acciones / proyectos a desarrollar

1.

Identificacion cualitativa y cuantitativa del movimiento de carga para el
entendimiento y conocimiento del movimiento de carga: estudio aéreo,
portuario y terrestre.

Documentacion y divulgacion de necesidades para la construccion de una hoja
de ruta.

Construir un Plan de incidencia para identificar los dolores en materia de
movimiento de carga.

Indicadores

1. Estudio de movimiento de carga aéreo
construido(realizado)

2. Estudio de movimiento de carga terrestre
construido

3. Estudio de movimiento de carga portuario
construido.

4. Necesidades identificadas y divulgadas.
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INFRAESTRUCTURA Y LOGISTICA @ CAUCA

PPD 3 Generar incidencia en los PG en materia logistica y de movilidad

Objetivo: generarrecomendaciones los POTS en municipiosclavespriorizadosen materia logisticay de movilidad que faciliten el comercio
exterior.

Acciones / proyectos a desarrollar

Indicadores
1. /| 2Y&A0GNHZA NI £ a NBSO2YSYRIOA2YSa& | 1. NumerodePOTy PDT que hayan incorporadozy” A O
priorizados en materia logistica y de movilidad que faciliten el recomendaciones en materia logistica. Meta:
comercio exterior: Buenaventura, Buga, Cali, Palmira, Jamundi, pendiente por definir.

Santander y Cartago
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Objetivo
Desarrollode espaciosy proyectosque le faciliten a las empresas
del territorio la consecucionde negocios internacionales Se

Comisién Regional de
Competitividad e Innovacién

VALLE DEL
CAUCA

DESARROLLO DE NEGOCIOS

Camarade
Comerciode Cali

Lidera @

incluyenactividadesde relacionamientoy validacioncomercial,de iz commuion
alistamiento comercial,de asociatividadpara cubrir una demanda ) D
internacional, entre otros. W S procoLomeia ik
Camara de Comercio mara de . (D:EQ)P)AM%R%IG
Omscrs CEEE 50 anpr

ritars S g ANALDEX ™ chusr () somacasncs
Planes Prioritarios de Desarrollo K i My @y B 2

MERCADOS SIN FRONTERAS

PPDL. Sofisticary desarrollaroferta exportableen los sectorespriorizadosnternacionalcompetitiva
PPD 2Cultura Exportadora.
PPD 3.Datos.
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VALLE DEL
CAUCA

DESARROLLO DE NEGOCIOS

Sofisticar y desarrollar oferta exportable en los sectores priorizados internacional competitiva

Objetivo: promoverel desarrollode infraestructurade transporteque permita el movimientode bienesy personagie formacompetitiva

Acciones / proyectos a desarrollar

1.

Priorizar mercados realizando match entre oferta existente o potencial / pais / sector, que sirva de referencia pardasiprbaesos de sofisticacion hacia la agregacion de valor para
clientes exigentes en mercados internacionales. (Construccion de matriz a partir de sectores y mercados priorizados)

Gestionar proyectos que permitan desarrollar y sofisticar la oferta de bienes y servicios, certificaciones, de las pi@dgras productivas del departamento, con miras a cumplir las
expectativas de los mercados internacionales priorizados. Identificar y socializar las capacidades que tengan empiesdsrem&gionales y nacionales para la generacion de valor
agregado a los cuales puedan acceder las compafiias que deseen intemacionalizarse

Desarrollar un cronograma estimado de ferias internacionales, ruedas de negocio y misiones comerciales, respondienti@eegi@ecesnercial con las apuestas productivas priorizadas,
en los mercados objetivo.

Realizar un directorio de entidades de apoyo en los mercados priorizados para facilitar la apertura en estos mercadogposéssde la region.

Identificar, articular y socializar la oferta de acompafiamiento y formacién en internacionalizaciéon que tiene cada (emtadd.preparaciorMarcorruedaprocolombia2025) 27
jornadas entrewebinars talleres, seminarios, para preparar a las empresas y lograr mejogssldatoselsruedas de negocios

Generar un pipeline de sectores priorizados de la region, realizando prospectiva de nuevas oportunidades desde la deosdidaegiendo en cuenta su actividad exportadora actual.

Identificar y socializar las capacidades que tengan empresas e instituciones regionales y nacionales para la genetaciagreig@ado a los cuales puedan acceder las compafiias que
deseen internacionalizarse
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VALLE DEL
CAUCA

DESARROLLO DE NEGOCIOS

Cultura exportadora

Objetivo: fomentaren estudiantesemprendedoresy empresariosinavisiénglobalde los negociosen la que pueden,no soloaccederal mercado
nacionalde 50 millonesde consumidoressino que puedenaccedera milesde consumidoresen el mundo si se preparany desarrollande forma
estratégicajmpulsandda competitividadde la region

Acciones / proyectos a desarrollar

1. Incentivar el aprendizaje de los negocios internacionales y el comercio exterior en los procesos de formacién (educaggunperdati y profesional)
2. Implementar un programa de mentoria para la internacionalizacion con el fin de fortalecer: la gestion comercial interreicramabdeo y la logistica..
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VALLE DEL
CAUCA

DESARROLLO DE NEGOCIOS

Datos

Objetivo: apalancarsele los datosparaaumentarla eficienciae impactode lasintervencioneslel ecosistema

Acciones / proyectos a desarrollar

1. Mapeo de empresas del Valle del Cauca segin madurez exportadora.

2. Implementacion de un solo diagnostico de madurez exportadora.

3. Andlisis de brechas dentro de las empresas que impiden la adecuada internacionalizacion.

4. ldentificar las entidades que disponen de informacion y bases de datos para que los empresarios sepan a quien puedgsugauesta
necesidad.

5. Trabajar por complementar las estadisticas de exportaciones que no se estan registrando: zona franca, Courier, servicios.
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Objetivo

Atraccion de conocimiento y tecnologia por parte de fuentes
internacionales que faciliten el cierre brechastecnologicasy la
Innovacion en productos y procesos también se incluye la
transferencia de conocimiento y tecnologia, desarrollada en
Colombia,haciael exterior.

cn nsultorio | g, snivensicas

Planes Prioritarios de Desarrollo

PPD 1Mentalidad y Cultura.
PPD 2Atraccion de Capital.
PPD 3Plataforma de Conexion.

crcvalle.org.co @crcvalle ODDO




TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO Y TECNO{ .

) CAUCA

PPD 1 Mentalidad y Cultura

Objetivo: promoverla mentalidady la culturade CienciaTecnologia Innovaciéngconel fin de fortalecerla inserciénglobaly la competitividaddel
territorio.

Acciones / proyectos a desarrollar Indicadores
1. Fortalecer la formacion de la mentalidad emprendedora en la comunidad 1. Por definir.
académica.

2. Crear una plataforma de comunicacion para difundir la narrativa regior@lfeé
a nivel nacional e internacional.

3. Incentivar la participacion en programa de formacion en tecnologias emergente
gue promueva su adopcion y acceso a la economia global




TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO Y TECNO@%&"L‘%&T

CAUCA

PPD 2 Atraccion de capital

Objetivo: atraerfondosde capitalinternacionalparacienciay tecnologiahaciael Valledel Caucaconel fin de impulsarel desarrolloeconémicoja
innovaciony la competitividad

Acciones / proyectos a desarrollar Indicadores
1. Fortalecer la formacion de la mentalidad emprendedora en la comunidad 1. Por definir.
académica.

2. Crear una plataforma de comunicacion para difundir la narrativa regior@lfeé
a nivel nacional e internacional.

3. Incentivar la participacion en programa de formacion en tecnologias emergente
gue promueva su adopcion y acceso a la economia global




TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO Y TECNO@%&"L‘%&T

CAUCA

PPD 3 Plataforma de conexién

Objetivo: crearuna plataformade conexidnentre los actoresdel ecosistemade innovaciéndel Valle del Caucagcon el fin de conectardesafios
empresarialesonsolucionesnnovadorasfortaleciendoasila colaboraciory el desarrollode laregion

Acciones / proyectos a desarrollar Indicadores

1. Meetupacademia/ industria para promover el intercambio de conocimientos, abordar .
desafios globales y fomentar la colaboracién continua 1. Pordefinir.

2. Crear los premios a la innovacion colaborativa en el Valle para reconocer y fomentar
proyectos exitosos que resulten de la colaboracion entre actores del ecosiste@ibedle

3. Desarrollar una plataforma digital para la articulacion desafios empresariales con soluciones
innovadoras, fortaleciendo asi la colaboracion y el desarrollo de la region.







