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DE CIUDADES

El Valle del Cauca se consolida como uno
de los departamentos mas competitivos
de Colombia, destacandose en turismo,
calidad de vida y sostenibilidad urbana.
Segin el Indice de Competitividad
Turistica Regional de Colombia (Centro
de Pensamiento Turistico-Colombia,
2024), la region ha logrado avances
significativos, como el aumento en Ia
financiacion de proyectos turisticos y el
crecimiento en la llegada de visitantes
extranjeros. Estos logros, junto con la
reduccion de los indices de homicidios y
muertes por accidentes viales, han

fortalecido la seguridad, un factor clave
para el desarrollo del sectory el atractivo
COMOo

del departamento destino

nacional e internacional.
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Ademas, el turismo en el Valle del Cauca
es dinamico y diverso, Impulsado por su
riqueza natural, cultural y patrimonial.

Entre sus principales atractivos se
encuentra el avistamiento de aves, que
permite a los visitantes explorar
ecosistemas variados, desde montanas y
rios hasta densas selvas. A esto se suman
el turismo  religioso, con  sitios
emblematicos como la Basilica del Senor
de los Milagros en Buga, vy el turismo de
aventura, que ofrece experiencias como
senderismo, rafting y deportes extremos
en paisajes naturales IMmponentes
distribuidos por toda la region.

En  los dltimos anos, el turismo
regenerativo ha cobrado relevancia en el
Valle del Cauca. Esta modalidad no solo
busca minimizar el iImpacto ambiental,
siInO también restaurar y revitalizar los
ecosistemas locales.
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Ademas, promueve la conservacion de la

biodiversidad y el bienestar de las
comunidades. Algunos destinos vy
proyectos que representan este enfoque
en la region son:

-Parqgue Nacional de las Heliconias

(Calcedonia)
-Parque de la Salud (Cartago)

-Recuperacion del Pargue Nacional
Natural Farallones (Cali)

-San Cipriano (Buenaventura)
-Reserva Natural Nirvana (Palmira)

-Parque Natural Regional Paramo del
Duende (El Cairo y Trujillo)

-Reserva Forestal (Yotoco)
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Por otro lado, la identidad cultural del
departamento se refleja en su
gastronomia, festivales y patrimonio, los
cuales desempenan un papel clave en la
oromocion turistica. Eventos como la
Feria de Cali, reconocida por sus desfiles
de salsa, y el Festival de Mdusica del
Pacifico Petronio Alvarez, que celebra las
raices afrodescendientes a traveés de la
Marimba, el cununo y el guasa, atraen a
miles de visitantes cada ano. Estas
festividades consolidan al Valle del
Cauca como un epicentro cultural en
Colombia.

En paralelo, la infraestructura urbana ha
experimentado avances significativos,
con un enfoque en el urbanismo
sostenible. En Cali, proyectos como la
Plazoleta de Bellas Artes han recuperado
espacios para el disfrute ciudadano,
mientras que el Plan de Desarrollo de |a
cludad prioriza la ampliacion de areas
verdes, el uso de la bicicleta y Ia
modernizacion del sistema de transporte
masivo MIO.

crcvalle.org.co @crcivalle



BOLETIN RS O7

VALLE

Por su parte, en Palmira, el Plan de

Ordenamiento Territorial (POT)
contempla la creacion de los Centros de
Oferta Publica Cultural, Deportiva y de
Bienestar (CUDEBI), disenados para
fortalecer los espacios de encuentro en
zoNas urbanas vy rurales.

A nivel regional, Iniciativas como los
Corredores Verdes de  Movilidad
Sostenible han mejorado la conectividad
entre Cali y municipios como Yumbo,
Candelaria, Jamundi vy Palmira,
oromoviendo el uso de ciclovias vy
fomentando la integracion territorial con
un enfoque ambiental. Estas
transtormaciones reflejan el compromiso
del Valle del Cauca con la sostenibilidaad
y la construccion de espacios urbanos
mas accesibles y funcionales para sus
habitantes y visitantes.
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Impacto de la Macrorrueda en
la Competitividad y Comercio
Exterior del Valle del Cauca

La Macrorrueda “Colombia, el Pais de la
Belleza” 2025, el evento comercial
internacional mas importante del pais se
levara a cabo el 9 y 10 de julio en Cali,
bajo la organizacion de ProColombia. Su
objetivo  es  facilitar  encuentros
estratégicos entre compradores
iInternacionales y empresas colombianas
de distintos sectores, Impulsando
oportunidades de exportacion, inversion
y turismo.

En esta edicion participaran empresarios
de sectores clave como:

« Agroalimentos

« QuUiMICcOos Yy ciencias de la vida

« Metalmecanica y otras industrias
e Sistema Moda

e Industrias 4.0

@crcivalle
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desarrollaran

Ademas, se
especificos para:

espacios

e |nversion: Dirigido a empresas con
proyectos estructurados y agencias de
promocion que buscan inversion para €l
desarrollo regional.

 Turismo: Enfocado en la promocion de

paquetes turisticos para atraer mas
visitantes internacionales.
Fste enfoque multisectorial busca

fortalecer la presencia de Colombia en
los mercados globales y generar nuevas
oportunidades de negocio para los
participantes.

L a Macrorrueda indudablemente
impulsara la competitividad del Valle del
Cauca, por las siguientes razones:

1. Posiciona al Valle del Cauca como un
hub estratégico de exportaciones no
Minero-energeticas.

2. Brinda a mas empresas de la region
Mmayores oportunidades de conexion
con compradores internacionales, vya
que, en ediciones anteriores Ia
Macrorrueda se habia llevado a cabo en
otras ciudades.
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3. Ademas, propicid la colaboracion
entre entidades como la Camara de
Comercio de Cali y la Estrategia de
Internacionalizacion del departamento,
dando lugar a un programa Iintegral
disenado para fortalecer las capacidades
exportadoras de las empresas y facilitar
SU acceso a mercados globales. Esta ruta
de acompanamiento para E
Macrorrueda “Colombia el Pais de Ia
Belleza” 2025 de ProColombia incluye
formacion en areas clave como:

 Mercadeo internacional y exportacion
de servicios.

e Optimizacion de la cadena de valor y
logistica de exportacion.

e Preparacion de un pitch comercial
efectivo.

e Tramites
exportar.

y documentacion para

« Certificacion de origen y condiciones
de acceso a mercados.

e Registro de marca y aspectos legales
iInternacionales.

e Cultura de negocios y negociacion
iINnternacional.

@crcivalle
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Con este apoyo, las empresas del Valle
del Cauca podran estar preparadas para

la Macrorrueda, aumentando  suUs
oportunidades de éxito en el eventoy en
los  mercados Internacionales.  Esta
cercania demuestra el respaldo y el
fuerte tejido empresarial del Valle.

Para obtener mas informacion sobre |a
ruta de acompanamiento, consulta aqui.

Dado que las exportaciones juegan un
papel clave en la Macrorrueda, es
importante resaltar algunos aspectos
que reflejan el dinamismo vy Ia
competitividad del Valle del Cauca en el
comercio Internacional:

- El Valle del Cauca se destaca por la
diversificacion de sus productos. En
2024 se Incorporaron 158 nuevas
subpartidas a su canasta exportadora, lo
que significa que las empresas de la
region comenzaron a exportar
oroductos que antes no se vendian al
exterior. Entre los nuevos productos
destacados estan:

Cauchos, Aeronaves no tripuladas
(drones) y Variedad de productos
quiMICOS.
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Esto ayuda a reducir la dependencia de
clertos oroductos vy mercados
tradicionales, fortaleciendo a
competitividad del departamento.

 El Valle del Cauca se consoliddo como el
departamento con el mayor crecimiento
en el nUmero de empresas exportadoras
entre las principales regiones del pais,

registrando un incremento del 5,5% en
2024 frente a 20235.

e Meéxico y Venezuela lideraron el
crecimiento de ventas  externas,
impulsado principalmente por mayores
ventas de acumulados eléctricos vy
articulos de confiteria sin cacao.

« En 2024, las exportaciones desde las
/onas Francas Permanentes del Valle del
Cauca crecieron un 9,4%, reflejando un
Mayor uso de estas areas por parte de las
empresas para enviar sus productos al
exterior. Estas exportaciones alcanzaron
un total de USD 275 millones,
posicionando al departamento como |a
segunda region con mayor participacion
en exportaciones desde Zonas Francas
en Colombia.

@crcivalle
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La realizacion de la Macrorrueda en Cali
representa una oportunidad clave para
fortalecer la competitividad del Valle del
Cauca en el comercio internacional. Este

evento facilitaria la expansion hacia
nuevos mercados, especialmente en
Ameérica Latina, donde el departamento
ha Mostrado un crecimiento
significativo. Ademas, impulsaria |a
diversificacion exportadora al exhibir una
mayor  variedad de productos,
fomentando el acceso a compradores
iInternacionales.

Macrorrueda  atraera
sectores estrategicos
como agroindustria, manufacturas vy
quimicos, promoviendo el desarrollo
economico de la region. Finalmente, este
evento permitira a mas empresas locales
posicionar sus productos a nivel global,
consolidando al Valle del Cauca como un
actor clave en el comercio exterior.

Asimismo, |a
Inversiones en
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ESTRATEGIA oe

INTERNACIONALIZACION

Vector de Promocion de la Region

Uno de los vectores claves identificados
en la estrategia de internacionalizacion
del Valle del Cauca es el de Promocion
de la Region, el cual tiene como objetivo
oromocionar al Valle del Cauca como un
destino de interés internacional para la
atraccion de personas (clientes, turistas,
conocimiento especializado, etc.),
recursos y empresas a la region, en
espacios nacionales e internacionales.z

La agenda de trabajo esta focalizada en:

 Identificar y evaluar los espacios de
promocion conjunta. Este plan tiene
como objetivo conocer el estado actual
de las actividades de promocion de las
empresas que componen la estrategia
de Internalizacion para evaluar la
viabilidad de los espacios.
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« Acompanar y adoptar la narrativa
para posicionar a Cali y el Valle del
Cauca. Implementar la narrativa de
region generada por la agencia
consultora de manera cohesiva con 10S
diferentes sectores del territorio vy . A 1

despertando el interés de los mercados w Cali Valle Bure SROCOLOMBIA
iINternacionales. SR PCRTALIOMEE TURIEMS IVERS K MAREA FALE
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Organizaciones que lideran el Vector
de Promocion de la Region

 Generar un Promotion Box para la
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herramienta de promocion en diferentes
formatos que permita transmitir vy
difundir la narrativa de la region. MCH A
YT !II.:I._"-.'-'lEII:I-.I'.IIz:

. L Invest Pacific D
« Crear y ejecutar un plan de accion de |
promocion de destino. Establecer ECAMARA ~ d
1 Te ’ amara de
ineas de accion para la estrategia de D SRV T A M) Camarace
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oromocion de cludad region, que
iINntegre elementos como la narrativa
construida, el promotion box y que vaya
encaminada a los mercados objetivos
establecidos por la mesa.

consultarig
de comenio I L5
exterior
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